
ENTREPRENEURSHIP
AND ECONOMIC GROWTH
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¿AFECTA LA ACTIVIDAD 
EMPRENDEDORA EL CRECIMIENTO DE 

LOS PAÍSES DE LATINOAMÉRICA?
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• ADULT POPULATION SURVEY (APS)
• NATION EXPERT SURVEY (NES)

MIDIENDO EL EMPRENDIMIENTO
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ANTECEDENTES:
REVISANDO LA LITERATURA

EMPRENDIMIENTO Y CRECIMIENTO

• EN PAÍSES DESARROLLADOS, EL
EMPRENDIMIENTO PARECE CONDUCIR AL
CRECIMIENTO.

• PARA PAÍSES EN DESARROLLO,
RESULTADOS CONTRADICTORIOS
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ANTECEDENTES:
REVISANDO LA LITERATURA

FACTORES EXTERNOS Y CRECIMIENTO

• SUDAMÉRICA ES LA REGION DEL MUNDO
DONDE LOS FACTORES EXTERNOS TIENEN
MAYOR PESO EN LA EXPLICACIÓN DE LAS
VARIACIONES DEL PBI

• CLARA INFLUENCIA DE FACTORES COMO
CONDICIONES FINANCIERAS INTERNACIONALES,
PRECIOS DE COMMODITIES, Y CONTEXTO
REGIONAL



NUESTRO OBJETIVO:
DETERMINAR LA INCIDENCIA DE LOS DISTINTOS 
TIPOS DE EMPRENDIMIENTO EN LA EVOLUCIÓN 
DEL PBI DE LOS PAÍSES SUDAMERICANOS, UNA 

VEZ EXCLUIDA AQUELLA PARTE DE LA 
VARIACIÓN QUE SE EXPLICA POR FACTORES 

EXÓGENOS.
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METODOLOGÍA

1- AISLAR VARIABLES EXÓGENAS

gdpit = f(gdprjt, commxr, xfint)

gdpi: PBI del país analizado
gdprjt: PBI de socio comercial cercano
commxr: Precio de principales commodities exportadas
xfint : Condición financiera externa



L e o n a r d o   V e i g a -   2 0 2 3 

METODOLOGÍA

PAÍSES MODELADOS:
ARGENTINA, BOLIVIA, 
BRASIL, CHILE, 
COLOMBIA, ECUADOR, 
PARAGUAY, PERÚ Y 
URUGUAY
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METODOLOGÍA
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METODOLOGÍA
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URUGUAY
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METODOLOGÍA

ARGENTINA
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METODOLOGÍA
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METODOLOGÍA

2- IDENTIFICAR EL IMPACTO DEL EMPRENDIMIENTO

VARIABLE DEPENDIENTE:

• CRECIMIENTO ENDÓGENO DEL PBI

VARIABLES EXPLICATIVAS:

• INTRAPRENEURSHIP

• TOTAL EARLY-STAGE ENTREPRENEURIAL ACTIVITY

• NASCENT ENTREPRENEURSHIP

• BABY BUSINESS OWNERS

• OPPORTUNITY-DRIVEN ENTREPRENEURSHIP

RESIDUO DE LA
ECUACIÓN ANTERIOR

VARIABLES
RECOGIDAS POR

EL GEM (APS)
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METODOLOGÍA
• INTRAPRENEURSHIP:

PERSONA QUE ACTUALMENTE ESTÁ TRATANDO DE INICIAR UN NUEVO 
NEGOCIO O ACTIVIDAD PARA SU EMPLEADOR COMO PARTE DE SU TRABAJO 
PRINCIPAL COMO EMPLEADO

• TOTAL EARLY-STAGE ENTREPRENEURIAL ACTIVITY:

SUMA DE NASCENT ENTREPRENEURSHIP Y BABY BUSINESS OWNERS

• NASCENT ENTREPRENEURSHIP:

PERSONA EN PROCESO DE INICIAR UN EMPRENDIMIENTO

• BABY BUSINESS OWNERS:

PERSONA QUE POSEE Y ADMINISTRA UN NEGOCIO DE MENOS DE 42 MESES

• OPPORTUNITY-DRIVEN ENTREPRENEURSHIP:

PERSONA QUE INICIÓ UN NEGOCIO POR RAZONES AJENAS A LA NECESIDAD
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CONCLUSIONES
• EL EMPRENDIMIENTO ES UNA ACTITUD

PERSONAL PERO TAMBIÉN
ORGANIZACIONAL, QUE DINAMIZA LA 
ECONOMÍA

• LA EVIDENCIA MUESTRA QUE, EN EL CORTO 
PLAZO, LOS EMPRENDEDORES LOGRAN 
INFLUIR MÁS EN LA ECONOMÍA DENTRO DE 
EMPRESAS YA ESTABLECIDAS 
(INTRAPRENEURSHIP.)
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ENTREPRENEUR VS INTRAPRENEUR

• LOS EMPRENDEDORES INTERNOS CUENTAN
CON UN MAYOR ACCESO A RECURSOS Y 
FACILIDADES QUE ALLANAN SU CAMINO

• POR ESO MISMO, SUELEN SER MEJORES EN 
TRADUCIR SU CONOCIMIENTO A VALOR

• DE TODAS FORMAS, SU INFLUENCIA 
DEPENDE DIRECTAMENTE DEL NIVEL DE 
INSTITUCIONALIDAD DESARROLLO DE SU 
PAÍS
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ENTREPRENEUR VS INTRAPRENEUR

• LOS EMPRENDIMIENTOS INDEPENDIENTES, 
POR OTRA PARTE, ENFRENTAN MÁS
DIFICULTADES A LA HORA DE CRECER

• LA COMPETENCIA CON LAS EMPRESAS
CONSOLIDADAS SUELE SER UN GRAN 
OBSTÁCULO.

• EN NUESTROS MERCADOS LOS FONDOS DE 
CAPITAL DE RIESGO NO SUELEN APOSTAR
POR LOS PEQUEÑOS EMPRENDIMIENTOS.
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